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Szanowni Paristwo,

promocja nauki jest sztukq. Nie wystarczy prowadzenie badan i uzyskiwanie rezultatéw.
Trzeba jeszcze o tym powiedziec, napisac, trzeba zaprezentowac. Realizacja badari na-
ukowych kojarzy sie z doskonatosciq, wysokq jakoscig, dbatoscig o kazdy szczegdf. Tak
samo powinnismy podchodzi¢ do promodji tego, co stworzymy.

Ksigzka, ktérq oddajemy w Paristwa rece, powstata z inspiracji naukowcéw uczestniczg-
cych w konferencji zamykajqcej realizacje projektéw w ramach Polsko-Szwajcarskiego
Programu Badawczego. W dyskusjach odbywajgcych sie w czasie tego wydarzenia wypo-
wiadali sie realizatorzy projektéw badawczych - doswiadczeni i mfodzi, u progu kariery,
ale takze wybitni naukowcy ze Szwajcarii, z ogromnym dorobkiem. Gfos zabierali réwniez
dziennikarze i specjalisci zajmujqcy sie zawodowo promocjq i public relations nauki.

Wszyscy zgodnie stwierdzili, ze prezentowanie wynikéw badari to koniecznosc. To obo-
wigzek nie tylko wobec ,sponsoréw” tych badan, ale takze wobec spofeczeristwa. Na-
ukowcy powinni miec poparcie spoteczne, wymuszajqce prowadzenie badari naukowych
przyczyniajgcych sie do rozwoju cywilizacyjnego, lepszej ochrony zdrowia, srodowiska,
bardziej racjonalnego korzystania z zasobdw, ktére posiadamy. Wyniki badari sq wazne
takze dla przedsiebiorcéw - potencjalnych partneréw w komercjalizacji wynikéw prac
badawczych.

Ale jak to wszystko zrobic? Jak przystepnie mowic o badaniach i pokazywac je poza her-
metycznym srodowiskiem nauki? To trudne, ale mozliwe. Staralismy sie, Zeby poradnik,
ktory Panistwu przekazujemy zawierat praktyczne wskazowki i informacje: jak przygoto-
wywac¢ materiaty dla nie-naukowcdw, jak rozmawiac z dziennikarzami i na co w takich
sytuacjach zwrdcic uwage. Poznajq Paristwo zasady, wedtug ktorych funkcjonujq media.
Wtedy nie bedq Paristwo zdenerwowani i zaskoczeni, jesli dziennikarz uprosci materiaf.
Bedziecie swiadomi, ze dzieje sie tak dlatego, ze ma byc¢ on zrozumiaty dla osoby nie
zajmujqcej sie okreslong tematykgq.

Poradnik zawiera praktyczne wskazdwki i zestawy ¢wiczen. Dla naukowcdw, ktérzy chcg
budowac relacje ze swiatem nienaukowym i informowac go o prowadzonych pracach,
to odpowiedZ na pytanie, jak to robi¢. Poradnik zawiera teZz podpowiedzi, ktére moz-
na samodzielnie wdrozy¢ w zycie. Porzgdkuje kwestie zwigzane z tym, jak informowac
o pracy naukowej i osiggnieciach badawczych. Jest to pierwszy na polskim rynku porad-
nik dla naukowcdw z zakresu promodji i prezentacji badari naukowych. Jego celem jest



przede wszystkim zachecenie Paristwa do dziatania, do pokazania sie swiatu, i zacieka-
wienie Paristwa poszczegdlnymi wgtkami.

Autorzy w prosty sposéb pokazujq, jak przygotowac sie do trudnej sztuki promowania
osiggniec¢ naukowych.

Mamy nadzieje, ze porady zawarte w naszej publikacji pomogqg Panstwu odkryc lub
doskonalic sztuke promocji nauki.

dr Olaf Gaojl dr Agnieszka Gryzik
dyrektor OPI PIB zastepca dyrektora OPI PIB

Zespdt Dziatu Koordynacji Projektéw
i Komunikacji Spotecznej OPI PIB

Natalia Osica
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PO CO PROMOWAC NAUKE?

Wspotpraca naukowcodw ze Swiatem ,nienaukowym”, w tym z mediami, jest dla
tych pierwszych bardzo korzystna. Bazujgc na rozmowach z naukowcami, mozna
przytoczyc¢ calg liste pozytywow:

» Promocja uczelni i instytutu, w ktérym pracujemy;

» Budowanie wizerunku polskiej nauki i upowszechnianie jej osiggnie¢;

» Ttumaczenie ludziom okres$lonych probleméw, wydarzen czy zjawisk;

» Dotarcie zinformacjg o badaniach do grup spotecznych i zawodowych zain-
teresowanych wynikami badan;

» Zwrécenie uwagi opinii publicznej na badany problem lub opracowywane
rozwigzanie;

» Budowanie wiasnego wizerunku i rozpoznawalnosci na podstawie zainte-
resowan naukowych;

» Zyskanie nowego doswiadczenia, jakim jest wspétpraca z mediami;

» Nabycie nowych umiejetnosci z zakresu wystgpien publicznych;

» Nabycie umiejetnosci przektadania jezyka nauki na jezyk praktyki;

» Mozliwos¢ odniesienia wiedzy teoretycznej do praktyki;

» Promocja kierunkéw studiéow w przypadku pracownikéw naukowych uczelni;

» Dotarcie zinformacjg o badaniach do potencjalnych partneréw naukowych;

» Nowe propozycje wspotpracy przy projektach biznesowych;

» Zaproszenia do projektow w roli eksperta;

» Mozliwos¢ wykazania grantodawcy aktywnosci popularyzatorskiej;

» Nowe propozycje wspotpracy przy projektach naukowych;

» Pozyskiwanie uczestnikow do badania;

» Dotarcie z informacjg o badaniach do studentéow.

Otwartos¢ na Swiat pozanaukowy moze sie przetozy¢ na sytuacje zawodowg na-
ukowca. Nie jeste$ przekonany? To dobrze. Wystapienie tych korzysci nie jest gwa-
rantowane. Warto jednak miec je na uwadze, aby zna¢ dodatkowe opcje i mozliwo-
Sci dziatania. Jak, gdzie, komu i kiedy zatem prezentowac wyniki badan?

JAK MOZEMY PRZEDSTAWIC REZULTATY BADAN?

Najbardziej standardowa formga prezentacji wynikow badan jest tekst. Warto jed-
nak uwzgledniac¢ takze inne formaty, tj. grafiki, zdjecia, video, podcasty czy prezen-
tacje. Wybor formatu zalezy od celu, jaki chcemy osiggna¢, grupy odbiorcéw, do
ktérych chcemy dotrze¢ i od mozliwosci, ktére mamy (czas, Srodki finansowe, do-
stepne Srodki przekazu, dzieki ktérym bedziemy mogli dystrybuowac stworzone
materiaty).

Kazdy z tych formatéw mozna wykorzystywac¢ w internecie (strona WWW, blog, me-
dia spotecznosciowe), co przekiada sie na zasieg (coraz wiecej oséb dowiaduje sie
0 naszym projekcie), lub podczas zajec¢ ze studentami, konferencji czy spotkan, na
ktérych chcemy w atrakcyjny i przystepny sposob pokaza¢, czym sie zajmujemy.

Jesli mamy gotowe materiaty o prowadzonych pracach badawczych, to jesteSmy
przygotowani na spotkania z biznesem, mediami, administracjg panstwowg lub or-
ganizacjg, ktéra chce sfinansowac nasze badania. Dlatego warto o tym pomyslec
i poswiecic¢ czas na przygotowania. Co wybra¢?

Tekst stanowi baze, porzagdkuje mysli, a opracowanie go pomaga w selekgji infor-
macji, utozeniu struktury wypowiedzi czy przygotowaniu sie na sytuacje, w ktérej
bedziemy opowiadac o projekcie. Inaczej bedzie wygladat komunikat prasowy, ina-
czej tekst blogowy, a jeszcze inaczej artykut popularnonaukowy. Co jednak najwaz-
niejsze, jest to przepustka do Swiata pozanaukowego, ktéry jest zainteresowany
naszymi badaniami, ale nie korzysta z czasopism naukowych.

Zdjecie to ilustracja do tekstu, ktora funkcjonuje jako jego staty dodatek. Moze
przedstawia¢ problem, nawigzywac do tematu badania. Mozemy zrobi¢ je sami lub
skorzystac z bezptatnych lub ptatnych zbioréw zdjec¢ dostepnych w sieci. Ale zdjecie
moze tez by¢ portretem koordynatora badan lub catego zespotu badaczy.

Grafika jest dodatkiem do tekstu albo funkcjonuje samodzielnie. Moze by¢ ob-
razkiem, ktéry zawiera gtéwne wnioski z badan w formie tekstowej (w ten sposéb
uwypuklamy te informacje, ktére naszym zdaniem sg najwazniejsze dla odbiorcy),
ale moze tez prezentowac dane (wéwczas moéwimy o infografice). O ile zdjecie jest
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ilustracjg do tekstu, o tyle grafika moze funkcjonowaé samodzielnie. Dobra info-
grafika, ktéra w przejrzysty i rzetelny sposéb informuje o wynikach badan, szybko
staje sie odrebnym bytem. Rozprzestrzenia sie w internecie za pomocg mediéw
spotecznosciowych (uzytkownicy sieci dzielg sie nig, przekazuja jg innym).
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Przy pomocy tej infografiki w OPI PIB pokazawane byly rezultaty w ramach dofinansowanych pro-
jektéw PSPB

Materiat video to obecnie najbardziej nosny format tresci. W przypadku projektu
naukowego najczesciej przybiera jedng z dwoch form - krotkiej wypowiedzi na-
ukowca lub felietonu prezentujgcego badany problem, w ktéry wplecione sg wy-
powiedzi naukowcéw. W towarzystwie video wystepuje zwykle krotki tekst, ktory
wyjasnia odbiorcy, o czym jest dany materiat.

Podcast, czyli plik dzwiekowy, w ktéorym naukowiec opowiada o wynikach badan,
jest w Polsce jeszcze stosunkowo mato popularnym sposobem na popularyzacje
nauki. To znaczy, ze uczelnie, instytuty naukowe czy zespoty badaczy, ktére decy-
dujg sie na nagtasnianie wynikdéw badan w formie multimedialnej, stawiajg przede
wszystkim na produkcje video, rzadziej na nagranie podcastu.

Prezentacja to format doskonale znany naukowcom. O tym, jak zrobi¢ dobrg pre-
zentacje, mozna przeczyta¢ w drugiej czesci poradnika, przygotowanej przez Wik-
tora Niedzickiego.

*kkk

JAK NAPISAC ARTYKUL POPULARNONAUKOWY?

Tekst popularnonaukowy daje duzo mozliwosci. Pozwala wykazac sie wiedzg, ale
jest tezw nim miejsce na polemike i subiektywne uwagi. Jego odbiorcg jest czytelnik
gazety lub portalu, w ktérym tekst zostanie opublikowany.

Teksty popularnonaukowe majg do spetnienia konkretne zadanie - maja zaintere-
sowac naukg czytelnika, ktéry nie ma na dany temat rozlegtej wiedzy. Bywa, ze taka
osoba ostatni raz z chemig czy fizykg miata stycznos$¢ dwadziescia lat weczesniej w li-
ceum. Ale zatrzymata sie przed kioskiem, bo cos jg na tyle zaintrygowato w tytule na
oktadce pisma, ze postanowita je przejrzec.

Jak wiec pisa¢, by czytelnik nie tylko doczytat tekst do konca, ale tez chciat sie dowie-
dzie¢ wiecej o okreslonym zagadnieniu?

@ ZACZNIJ OD NAJCIEKAWSZEGO

Jezeli chcesz napisa¢ o pracy mdzgu, nie zaczynaj od historii badan, opisu budowy
tego organu i porownawczych analiz z kilku krajow. Napisz lepiej: , To nieprawda, ze
mozg pieciolatka dziata lepiej niz m6zg osoby po osiemdziesigtym roku zycia. Nasz
mozg to komputer, ktéry przez cate zycie gromadzi wiedze. Starsze osoby maja jej
wiecej niz dzieci, dlatego potrzebujg wiecej czasu, aby z tego poteznego zasobu wy-
ciggac potrzebne informacje”. To, ze odkryli to niedawno naukowcy z Uniwersytetu
Eberharda Karola w Tybindze w Niemczech, moze sie spokojnie znalez¢ w kolejnym
akapicie. Wazniejsze jest, zeby$ na poczatku tekstu zaintrygowat, zmierzyt sie z ja-
kas utartg opinig lub odnidst fakt naukowy do sytuacji, ktéra potencjalnie dotyczy
kazdego z nas.

¢ PAMIETAJ, DLA KOGO PISZESZ

Czy znasz sie na obrébce skrawaniem? Nie? To doktadnie tak samo, jak Twoj czytel-
nik nie zna sie na przyktad na biotechnologii. Pamietaj - ludzie, ktorzy czytajg Twoj
tekst, nie sg ekspertami. Mogag mie¢ wyksztatcenie wyzsze, ale nie majg ani Twojej
pasji, ani Twojej wiedzy. Dlatego pisz prosto i zrozumiale, a gdy wtrgcasz specjali-
styczne stownictwo, zawsze wyjasnij, co oznacza podany termin.
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¢ DAWKUJ | INTRYGUJ

Dobrze jest zaczgc¢ od ciekawostki, ale pamietaj, aby takowa znalazta sie w kazdym
akapicie. To ozywi lekture, zwtaszcza gdy pod koniec kazdego akapitu dasz do zro-
zumienia, ze wyjasnienie kolejnej fascynujgcej zagadki znajdzie sie dalej.

¢ ODWOLUJ SIE DO POWSZECHNIE ZNANYCH OSOB LUB RZECZY

Piszac na przyktad o chorobie, mozesz wspomniec¢ o znanej osobie, ktéra na nig
cierpiata - artyscie lub polityku. Postepuj tak samo, gdy piszesz o geniuszach, zwie-
rzetach czy wynalazkach - odwotuj sie do rzeczy znanych czytelnikowi, czym uta-
twisz mu zrozumienie problematyki, ktérg zajmujesz sie na co dzien.

¢ ZACHEC CZYTELNIKA DO DZIALANIA

Piszagc 0 mdzgu, rozsadnie dawkuj informacje o budowie hipokampu - matej struk-
tury umieszczonej w ptacie skroniowym kresomaozgowia. Lepiej wyraznie podkresl|,
ze to wlasnie miedzy innymi hipokamp odpowiada za pamiec. Piszgc za$ o pamiedi,
poswiec fragment tekstu na wyliczenie produktow, ktore Swietnie dziatajg na mozg.
Kazda gospodyni z uwagg przeczyta, ze z owocoéw najbardziej polecane sg maliny,
boréwki i jagody, a z mies - dziczyzna i mieso owcze. Pod wptywem Twojego tekstu
czytelnik moze zmieni¢ swoje nawyki zywieniowe i zadbac¢ o zdrowie.

& ZACIEKAW

Nie daz do tego, aby tekst wyczerpujgco opisywat dane zjawisko. Twoim celem jest
zaciekawienie czytelnika, nauczenie go nowych rzeczy, pokazanie nowych Swiatow.
Jesli zasiejesz w nim ziarno, sam bedzie dazyt do tego, aby dowiedziec sie wiece;.
Z tym wigze sie tez objetosc tekstu. W zaleznosci od miejsca publikacji do dyspozy-
¢ji masz inng liczbe znakow.

¢ NIECH ARTYKUL NIESIE HISTORIE

Wszystkie akapity powinny sie ze sobg tgczy¢ w jedng interesujacg catos¢. To wbrew
pozorom dos$¢ trudne. Dlatego dobrze zaplanuj tekst. Niech kazdy jego fragment
bedzie jak instrument w orkiestrze. Kazdy ma dostarczy¢ czytelnikowi czegos cie-
kawego. Na przyktad, w pierwszym akapicie odnie$ sie do marzen i potrzeb ludzi,

w drugim do faktow naukowych, w trzecim przywotaj ciekawostki ze Swiata zwie-
rzat, a w czwartym opisz wyniki badan. Cato$¢ musi by¢ jednak spdjna, a na wszyst-
kie zadane w tek$cie pytania czytelnik powinien znalez¢ odpowiedzi. Pytaniem
otwartym mozna zakonczy¢ tekst. Pamietaj, ze czasem lepiej spisa¢ rézne mysli,
a dopiero potem utozy¢ je w odpowiedniej kolejnosci.

¢ DAJ DO PRZECZYTANIA

Wybierz zyczliwg i szczerg osobe (kolezanke, brata, sasiada) i wrecz jej tekst. Dobrze
by byto, zeby przeczytata przy Tobie. Nie pytaj: ,Fajny?”, tylko: ,Co jeszcze poprawic,
co jest niezrozumiate lub nudne?”.

¢ ZADBAJ O ZDJECIA

Jesli bedzie juz wiadomo, ze Twoj tekst zostanie opublikowany, zapytaj, jakimi zdje-
ciami zostanie zilustrowany (zdarza sie, ze redakcja prosi o nie autora). Aby tekst
dobrze sie czytato, powinien by¢ wtasciwie skomponowany graficznie, mie¢ wykre-
sy albo ramki, a fragmenty tekstu powinny by¢ poprzedzone $rédtytutami. Z tych
samych powodow wazny jest tytut i lead, czyli kilka zdan na poczatku, ktore zacheca
do przeczytania tekstu.

4 NA KONIEC NAJWAZNIEJSZE: STARANNIE WYBIERZ MIEJSCE PUBLIKACJI

Réwnie istotne jak sama tres¢ artykutu jest miejsce jego publikacji - zastanéw sie
najpierw, do kogo chcesz dotrze¢ ze swoim przekazem. Czy celujesz w czytelnikow
tygodnikow, a moze dziennikédw? A moze zalezy Ci jedynie na internautach? Gdy
tekst trafi do redakcji, znajdzie sie w rekach redaktora, ktéry z pewnoscig go troche
skroci lub poprawi. Dlatego dobrze wybierz miejsce publikacji. Zastanéw sie, na
czym Ci zalezy - na bardziej zaawansowanym odbiorcy, ktéremu nie trzeba doktad-
nie ttumaczy¢ w tekscie opisywanych zjawisk, czy na czytelnikach, ktérzy niemal nic
nie wiedzg o dziedzinie nauki, ktérg sie zajmujesz. Od tego, co wybierzesz, zalezy
to, w jakiej formie Twdj tekst trafi do publikacji. Jezeli obawiasz sie, ze redaktor
podczas nanoszenia zmian w tekscie moze popetni¢ btagd merytoryczny, zaznacz
stowa lub zdania, na ktére powinien szczegdlnie uwazac. Jesli redaktor sam tego
nie zaproponuje, popros o finalng wersje tekstu, zebys mégt jg zaakceptowac przed
publikacja.
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PAMIETAJ

» Gdy wtrgcasz specjalistyczne stownictwo, zawsze wyjasnij, co znaczy po-
dany termin.

» Odwotuj sie do rzeczy znanych czytelnikowi.

» Na poczqtku tekstu odnies sie do sytuacji, ktdra potencjalnie dotyczy kaz-
dego z nas.

» Twoim celem jest zaciekawienie czytelnika, a nie przekazanie mu wszyst-
kich informacji. Zaciekawiony czytelnik zacznie samodzielnie szukac od-
powiedzi na swoje pytania.

» Zanim zaczniesz pisac, zanotuj rézne mysli, nastepnie utéz je w odpo-
wiedniej kolejnosci i dopiero wtedy zacznij wypetniac je trescig.

Obecnie w mediach jest przestrzen na teksty popularnonaukowe. Chetnie przyjmu-
ja je redakcje dziennikdéw, tygodnikdéw i miesiecznikow. Z zainteresowaniem pod-
chodza do nich takze portale internetowe. Punktem wyjscia takiego tekstu moga
by¢ najnowsze wyniki badan (zaréwno wtasnych, jak i innych naukowcow). Wéw-
czas tekstem bedg szczegodlnie zainteresowane redakcje naukowe. Jesli natomiast
punktem wyjscia prezentacji wynikow badan bedzie wydarzenie gospodarcze, poli-
tyczne czy spoteczne, wéwczas mamy szanse na publikacje w mediach opiniotwér-
czych i og6lnoinformacyjnych.

Przyktadowe zastosowanie tekstu popularnonaukowego:

» portale internetowe,
» prasa,

» strona WWW,

» broszura.

W JAKIE ZDJECIA WARTO ZAINWESTOWAC?

W popularyzacji nauki najczesciej wykorzystywane sg dwa rodzaje zdjec - przed-
stawiajace problem, ktérego dotyczy badanie (z ktérym mierzy sie naukowiec lub
ktéry jest tematem organizowanego wydarzenia), oraz prezentujgce naukowca lub
zesp6t badawczy. W przypadku promocji badan naukowych najbardziej przydatne
sg zdjecia kierownika projektu lub catego zespotu.

Badacze z zespotu Laboratorium Inteligentnych Technologii w trakcie prowadzenia badania.

Fot. Marcin Zieba

Jesli mamy $rodki finansowe, warto zatrudni¢ fotografa, ktéry na nasze zlecenie
wykona sesje. Pamietajmy o uregulowaniu kwestii praw autorskich, tak aby w cato-
$ci nalezaty do nas. To kluczowe, gdy podejmujemy wspétprace z fotografem. Nie
zwlekajmy wiec z podpisaniem umowy o dzieto. Odktadanie tego na pdzniej czesto
rodzi komplikacje. Po wykonanej sesji zwyczajnie wracamy do codziennych zadan
i zdarza sig, ze formalnosci umykaja w biezgcych sprawach.

Koszt kilkugodzinnej profesjonalnej sesji dla jednej osoby to kilkaset ztotych.
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¢ SKAD POBRAC BEZPLATNE ZDJECIA?

Jesli nasze zasoby sg ograniczone, mozna skorzystac z fotografii dostepnych online.
Ta opcja jest przydatna jednak tylko wtedy, gdy potrzebujemy ilustracji do zagad-
nienia badawczego. W sieci mozna znalez¢ wiele zrodet bezptatnych i profesjonal-
nych zdje¢. Oto przyktadowe z nich:

» Foter.com, www.foter.com
» Flickr.com, www.flickr.com
» Morguefile.com, www.morguefile.com

Zanim skorzystamy ze zdje¢, ktére znajdziemy w Internecie, trzeba sie zapoznac z li-
cencjg Creative Commons, ktéra reguluje zasady udostepniania utworéw objetych
prawami autorskimi.

¢ CO TO JEST CREATIVE COMMONS?

Cytuje za Wikipedia: Licencje Creative Commons (CC) to zestaw licencji, na mocy
ktérych mozna udostepnia¢ utwory objete prawami autorskimi. Licencje te sg two-
rzone i utrzymywane przez organizacje Creative Commons. Licencje Creative Com-
mons pozwalajg twércom utworéw zachowac wiasne prawa i jednoczesnie dzieli¢
sie swojg twdrczoscig z innymi. Zasada ,wszelkie prawa zastrzezone” zostaje zasta-
piona zasadg ,pewne prawa zastrzezone”.

¢ ZDJECIE ZESPOLU NAUKOWEGO CZY INDYWIDUALNE?

Zdjecie grupowe to fajny pomyst, bo mozna je wykorzysta¢ na stronie WWW insty-
tutu czy katedry, wklei¢ do prezentacji lub opublikowaé w broszurze. Biorgc jednak
pod uwage to, ze rzadko robimy sobie zdjecia, bo nie ma na to ani czasu, ani pienie-
dzy, warto przeanalizowa¢, co bedzie bardziej przydatne.

Z moich doswiadczen wynika, ze najwazniejsze sg zdjecia pojedynczych oséb. Jesli
naukowiec ma wystapienie podczas konferencji, potrzebuje profesjonalnego zdje-
cia. Jesli udziela wywiadu, podobnie. Zdjecie grupowe nie ma wéwczas zastosowa-
nia. tatwiej tez zebrac wszystkie pojedyncze fotografie i zaprezentowac obok siebie
na stronie WWW, niz ze zdjecia grupowego usuwac czy dodawac osobe, ktéra wia-
Snie odeszta z zespotu lub dotaczyta do niego. To kwestia czysto praktyczna.

Do zrobienia zdjec¢ warto zatrudnic profesjonalnego fotografa. Tu Joanna Kuszlik-Cichosz - kierownik
Dziatu Koordynacji Projektéw i Komunikacji Spotecznej OPI PIB na zdjeciu portretowym oraz z Zespo-
fem. Fot. Marcin Zieba
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¢ PRZYKLADOWE ZASTOSOWANIE ZDJEC

Zdjecie problemu badawczego przyda sie jako ilustracja do tekstu o wynikach ba-
dan czy organizowanym wydarzeniu w takich nosnikach informacji, jak:

» broszura, ulotka,
» strona WWW projektu czy zespotu badawczego.

Zdjecie naukowca przyda sie wszedzie tam, gdzie mowa o jego sukcesie lub dzia-
talnosci:

» program konferencji, na ktérej wystepujesz (drukowany lub na stronie WWW),
» media spotecznosciowe,

» strona WWW uczelni czy instytutu,

» broszura, ulotka.

Zdjecia przykuwajg uwage, zaciekawiajg odbiorcéw, wzmacniajg przekaz, a w przy-
padku wspotpracy z mediami zwiekszajg zasieg oddziatywania i skutecznos¢ dziatan.

JAK STWORZYC GRAFIKE O WYNIKACH BADANIA?

W popularyzacji nauki sprawdzajg sie przede wszystkim infografiki. Sg sposobem
na to, aby w prosty i przemawiajgcy do wyobrazni spos6b opowiedzie¢ o wynikach
przeprowadzonego badania lub o problemie, ktéry bedziemy badag, ale wczesniej
chcemy zwréci¢ na niego uwage opinii publicznej. Grafika moze mie¢ tez forme pro-
stego obrazka z tekstem. Wowczas ma jednak inne zastosowanie niz infografika.

Grafike mozna wykona¢ samodzielnie lub we wspotpracy z profesjonalnym gra-
fikiem.

Proste grafiki, ktére polegajg na prezentacji tekstu na dobranym przez nas tle,
wykonujemy za pomocg takich programoéw, jak Photoshop i Adobe lllustrator.
Natomiast zrobienie infografiki to juz sztuka. To nie tylko praca czasochtonna, ale
tez wymagajaca. W Internecie sg dostepne narzedzia typu Piktochart.com czy Infogr.
am, ktére oferujg gotowe szablony. Aby z nich skorzysta¢, nalezy optaci¢ abonament.
Niektdre oferujg bezptatny dostep testowy lub znizki dla organizacji non profit.

Uniwersytet Medyczny w Lodzi AR
University of Lausanne TédrermiaHiakh
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Grafiki pokazujq w przejrzysty sposéb skomplikowane dane i problemy. Slajdy z prezentacji podsumo-
wujgcej realizacje projektéw PSPB, nawiqzujqce do tytufy konferencji ,Szczyty innowacji”
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Przyktadowe narzedzia do samodzielnego tworzenia grafik:

» Piktochart.com, www.piktochart.com

» Datawrapper.de, www.datawrapper.de
» Infogr.am, www.infogr.am

» Canva.com, www.canva.com

» Venngage.com, www.venngage.com

» Easel.ly, www.easel.ly

¢ JAK SIE PRZYGOTOWAC DO STWORZENIA GRAFIKI?

Zacznijmy od odpowiedzi na pytania:

» Co jest celem infografiki?

» Do kogo ma trafi¢?

» Gdzie jg wykorzystamy (strona WWW, media spotecznosciowe, drukowana
broszura, prezentacja PowerPoint)?

» Jakie elementy majg sie na niej znalez¢ (logo zespotu badawczego, a moze
uczelni i grantodawcy, adres strony internetowej)?

Zbierzmy w jednym pliku informacje:

»  Tytut infografiki;

» Opis zrodia, czyli skad pochodzg dane i z jakiego okresu;
» Dane i towarzyszgce im opisy;

» Logotypy naszej organizacji i/lub partnerdow.

W dobie mediéw spotecznosciowych grafika czesto zaczyna zy¢ wtasnym zyciem
w oderwaniu od tekstu czy strony internetowej naszej organizacji. Dlatego trzeba
koniecznie podac na niej zrodto danych i okres, z ktérego pochodza. W ten sposéb
zadbamy o rzetelno$¢ w prezentowaniu wiedzy z badan.

@ JAK WSPOLPRACOWAC Z GRAFIKIEM?

Nie zawsze jest jednak czas na to, aby samodzielnie stworzy¢ grafike. Najtrudniej
jest zinfografikami, czyli graficzng prezentacjg duzej ilosci danych. To zadanie wy-
maga wyobrazni, kreatywnosci, ale tez znalezienia takiej formy na przedstawienie
danych, aby kazdy odbiorca odczytat je prawidtowo. Do wspétpracy mozna zapro-
si¢ grafika. Ceny za infografiki zaczynaja sie od kilkuset ztotych.

Pamietajmy, ze nie kazdy profesjonalny grafik ma doswiadczenie w tworzeniu info-
grafik. Dlatego poprosmy o przyktady realizacji, zanim podpiszemy umowe. Mozemy
tez poprosi¢ o szkic grafiki jeszcze przed rozpoczeciem wspétpracy. Graficy dosko-
nale znajg sztuke opakowywania informacji, ale z moich doswiadczen wynika, ze nie
zawsze wiedzg, jak informowac za pomocg obrazu. Szkic to weryfikuje, bo pozwala
nam ogolnie sprawdzi¢, jak grafik daje sobie rade z prezentowaniem informacji.

W ramach umowy grafik przygotowuje jedng propozycje grafiki, ktéra doskonali
na prosbe klienta. Przed rozpoczeciem wspotpracy z grafikiem musimy doktadnie
ustali¢, czego potrzebujemy. Inaczej istnieje duze prawdopodobienstwo, ze projekt
bedzie trwat bardzo dtugo, a cierpliwos$¢ obu stron szybko sie skonczy. Dlaczego?
Przyktad: pionowa infografika nie przyda sie nam do prezentacji PowerPoint. Zmia-
na orientacji na poziomg czy dodanie nowych elementéw, na przyktad logotypdw,
gdy projekt jest skonczony, powoduje, ze trzeba jg przerabia¢. Grafik musi zatem
wiedzie¢, czego doktadnie potrzebujemy.

Co istotne, aby uzyskac¢ dobry efekt, w prace z grafikiem trzeba sie zaangazowac. Najle-
piej najpierw samemu na kartce rozrysowac sobie dane, ktére przekazujemy, i wyobra-
zi¢ sobie potencjalng infografike. Pamietajmy tez, ze jesli przekazujemy dane grafikowi,
to powinnismy przekazac nie mniej i nie wiecej niz to, co ma sie na grafice znalez¢.
Skad grafik ma wiedzie¢, ze cze$¢ opisow jest zbedna albo ze chcieliSmy, aby dane
zostaty zaokraglone do jednej cyfry po przecinku, jesli mu tego nie powiedzielismy.

Najwazniejsze to sprawdzenie, czy grafik przedstawit dane logicznie, na pprzykfad
czy wykorzystat wykres kotowy, gdy mamy dane o rynku zywnosci, ktére sumujg sie
do 100 proc., czy proporcje sie zgadzajg (np. czy zamalowane kolorem niebieskim
75 proc. rzeczywiscie zajmuje trzy czwarte pola w okregu). Kazdy grafik ma inny styl
dziatania. Warto przed rozpoczeciem pracy nad grafikg uzgodni¢ z podwykonawca,
czego potrzebuje, aby mogt dobrze wykonac dla nas projekt.

Kwestie wizualne to przede wszystkim kwestie estetyczne. Infografike ocenmy me-
rytorycznie. Wybierzmy jedng osobe w zespole, ktéra podejmie decyzje o tym, czy
przekazany przez grafika projekt spetnia wymogi i oczekiwania. Bez takiego podzia-
tu rol istnieje ryzyko, ze dyskusje o kolorach i ksztattach zajmag nam za duzo czasu.
Dla zainteresowanych tworzeniem infografik polecam blog dotyczacy wizualizacji
danych na stronie: www.skuteczneraporty.pl.
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KIEDY STOSOWAC INFOG RAFIKE?

»

»

» Jako ilustracje do tekstu na strone WWW lub dla mediéw.

Do prezentacji problemu badawczego lub wynikéw badarn, szczegdinie
gdy mamy dane statystyczne.

Kiedy chcemy przedstawic¢ bardzo duzq ilos¢ danych, ktérych nie da sie
opisac w krétkim tekscie.

Przyktadowe zastosowanie grafik z wynikami badan:

»

»

»

»

»

Strona WWW;

Media spotecznosciowe;
Prezentacje;

Blog;

Portale internetowe.

JAK STWORZYC VIDEO LUB PODCAST?

Film i dzwiek, podobnie jak zdjecie czy grafika, to jedne z najsilniejszych srodkow

wyrazu, ktére wzmacniajg opowiadana historie.

@ JAK NAGRAC VIDEO?

»

»

Zadbaj o przyzwoitg jakos¢, ale bez przesady, zeby plik nie byt zbyt duzy.
Wielomegabajtowy zatgcznik moze by¢ ktopotliwy do rozsytania poczta.
Moga tez nie przyjgc go serwisy spotecznosciowe, czasem portale majg limit
objetosci dotgczanego elementu.

Formaty w smartfonach sg zwykle dopasowane do rozpowszechniania w In-
ternecie. Nawet jeslichcesz nagrac sie za pomoca telefonu, przydatny bedzie
statyw. Ustaw urzgdzenie w pewnej odlegtosci od siebie, na wysokosci oczu.
Chyba ze chcesz w szczegblny sposéb eksponowac tto, wtedy moznainacze;j.
Pamietaj, ze filmujgc z géry lub z dotu, znieksztatcasz obraz.

»

»

»

»

Zrédto $wiatta powinno by¢ przed Tobga, nigdy za Tobg, bo, jak przy foto-
grafii, obraz wyjdzie ciemny. Bardzo starannie dobierz tto, na ktérym
wystgpisz.

Zwrd¢ uwage na kazdy szczegét, ktéry znajdzie sie w kadrze. Tto nie moze
by¢ nudne, nijakie - Zle jest wystepowac ze $ciang, budynkiem czy lasem
za plecami, chyba ze istnieje uzasadnienie. To, co za Tobg, nie powinno ani
nadmiernie przycigga¢ uwagi widza, ani sta¢ w sprzecznosci z tym, o czym
mowisz.

Zastanow sie, czy Twoje tto wprowadza dodatkowg informacje. Czy powo-
duje, ze wypowiedz? staje sie ciekawsza? Czy nie zaprzecza opowiesci i czy
na przyktad nie odbiera Ci wiarygodnosci?

Raczej nie nagrywaj w pokoju, za biurkiem albo na tle ksigzek. Tak robi wie-
lu. Pomys| o miejscu, ktére ma zwigzek, nawet luzny, z Twoim przekazem,
a do tego jest dynamiczne. O badaniach spotecznych mozesz opowiedziec
na ulicy wérdd przechodniéw (z niezbednym wtedy selfie stickiem). O wy-
nikach analiz ekonomicznych - na miejscowym bazarze. Inwestujgc wysitek
i troche odwagi, odbierzesz nagrode w postaci nietuzinkowego filmu.

Zwrécisz uwage formg, miejscem i ttem. | teraz jest czas na Twojg relacje. Niech
nie trwa dtuzej niz minute-dwie. Wybierz to, co najciekawsze i najistotniejsze, tak
jak w przypadku innych form. Ale tu jeszcze dodatkowo pamietajgc, ze widz przede

wszystkim patrzy. To, co moéwisz, musi mie¢ zwigzek z obrazem, w przeciwnym ra-
zie bedzie niespojne i mniej angazujgce. Nie staraj sie powiedzie¢ wszystkiego. Wy-
bierz trzy watki. Zmontuj cato$¢ na przyktad w bezptatnym programie Lightworks:
https://www.lwks.com/.

¢ PRZYKLADOWE MATERIALY VIDEO PREZENTUJACE:

Sylwetke naukowca:

»

»

prof. Tomasz Niedzielski, Uniwersytet Wroctawski,
www.youtube.com/watch?v=cJS6rXa_7KE

dr hab. Justyna Olko, Uniwersytet Warszawski,
https://www.youtube.com/watch?v=DSgN_I90xYQ
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Naukowca opowiadajacego o swoich badaniach:

» dr Emil Slgzak, Szkota Gtéwna Handlowa,
www.youtube.com/watch?v=j2Ynn12c-hA

» dr hab. Marcin Szwed, Uniwersytet Jagiellonski,
https://www.youtube.com/watch?v=AfCk6_9u3Z0

Naukowca w rozmowie o swoich badaniach:

» dr hab. Agata Gasiorowska, Uniwersytet SWPS,
www.youtube.com/watch?v=u0tNj56iC-0

Naukowcéw méwiacych o problemie, ktéry badaja:

» Zespot badawczy Stres Lab, Uniwersytet SWPS,
https://www.youtube.com/watch?v=C4q8rc5jF9M

Wiecej o nagraniach video w Il czesci poradnika.

¢ JAK TWORZYC PODCASTY?

Przede wszystkim nagranie musi mie¢ bardzo dobrg jakos¢. Nawet jesli opowiesz
ze swadg o przetomowych wynikach badan, a plik dzwiekowy zostanie Zle technicz-
nie przygotowany, nikt z niego nie skorzysta.

» Do rejestracji wypowiedzi uzyj telefonu, na ktérym mozesz zainstalowac
program do nagrywania dzwieku, lub dyktafonu.

» Plik powinien mie¢ popularny format, najlepiej mp3, tak zeby dziennikarz
nie miat ktopotow z jego otworzeniem.

»  Zwro¢ uwage na tzw. czestotliwos¢ probkowania dzwieku (w ustawieniach
urzgdzenia, za pomocg ktérego nagrywasz, ale tez podczas zapisywania
ewentualnych korekt w programie montazowym) - nagranie powinno miec
128 kb/s lub wiecej (ten parametr decyduje o jakosci nagranego dzwieku).

» Jesli potrafisz albo chcesz sie nauczy¢, warto zmontowac zarejestrowang
wypowiedz, tzn. wyrzuci¢ dtuzsze cisze i potkniecia.

Techniczna jakosc to jedno. Jak przygotowac tres¢?

» Warto nagrac 2-3 minuty.

» Mow naprawde krétkimi zdaniami, wielokrotnie ztozone w radiu stajg sie
niezrozumiate.

» Opowiedz o tym, co najwazniejsze.

»  Wspomnij drobiazg, ktory jest barwny, intrygujacy, niezwykty albo zabawny,
nawet jesli nie jest specjalnie istotny.

» Przygotuj to, o czym chcesz powiedzie¢, ale nie czytaj podczas nagrania
z kartki, opowiedz o problemie badawczym wiasnymi stowami, jakby$ mé-
wit do kolegi albo do dziecka, zatéz, ze stuchacze w ogéle nie znajg sie na
naukowej materii.

» Nie badz zbyt patetyczny, usmiechaj sie do stuchacza (to naprawde stychac
w nagraniu dzwiekowym).

® JAK NAGRAC | ZMONTOWAC?

Najprosciej zarejestrowa¢ wypowiedz telefonem. W sklepowych platformach dla
poszczegdblnych systemdw operacyjnych mozna znalez¢ bezptatne aplikacje. Smart-
fon spetnia wtedy funkcje dyktafonu. Mozesz tez kupi¢ profesjonalny dyktafon albo
magnetofon reporterski. Musisz wtedy liczy¢ sie z wydatkiem od kilkuset do tysigca
kilkuset ztotych. Sprawdz przed zakupem, w jakich formatach i z jakg czestotliwo-
Scig prébkowania nagrywa konkretny sprzet.

Nagrywaj sie w stuchawkach, zebys styszat, jak brzmisz. Czy nie méwisz zbyt cicho,
gtosno, za daleko, za blisko mikrofonu i czy nie ma duzego pogtosu. Wybieraj albo
wieksze pomieszczenia, albo plener. Im mniejszy pokdj i im bardziej pusty, tym
gorzej. DZzwiek odbija sie od Scian i zabrzmisz, jakbys siedziat w studni. Najlepiej
nagrywac na zewnatrz z niezbyt intensywnym ttem dzwiekowym.

Jesli chciatbys$ przycig¢, podczysci¢ zarejestrowane nagranie, nie musisz kupowac
drogiego, profesjonalnego programu. Istniejg bezptatne narzedzia, miedzy innymi
Audacity w wersjach dla Windows, MAC OS X i dla Linuxa: www.audacityteam.org.

Przyktadowe zastosowanie materiatéw audio i video:

» w kontakcie z redakcjami internetowymi,

» podczas zajec¢ dydaktycznych,

» podczas prezentacji,

» na stronie WWW, blogu lub w mediach spotecznosciowych.
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GDZIE MOZEMY PREZENTOWAC WIEDZE Z BADAN?

Jesli chcielibySmy dotrze¢ z informacjg o prowadzonych badaniach do odbiorcéw
spoza Swiata naukowego, mamy wiele mozliwosci. Z jednej strony mozemy posta-
wic¢ na przekaz internetowy, ktéry ma te zalete, ze pozwala dotrze¢ do duzej grupy
zainteresowanych i bedzie procentowat na dtugo (publikacje w sieci bedg oddzia-
tywac na uzytkownikéw Internetu zawsze wtedy, gdy ci w poszukiwaniu informa-
¢ji trafig na nasze materiaty, nawet kilka lat po upublicznieniu). Z drugiej strony
mozemy wykorzysta¢ do tego celu konferencje organizowane dla réznych branz
lub festiwale i pikniki naukowe, ktére sg doskonatg forma wyjasniania naszej pra-
cy osobom ogdlnie zainteresowanym nauka. Mozemy tez postawi¢ na wspétprace
z dziennikarzami.

Strona WWW moze by¢ naszg elektroniczng wizytéwka lub tablicg ogtoszeniowa.
Mozemy na niej opublikowaé wszystko, co tylko chcemy i kiedy chcemy. Troche ina-
czej bedzie, gdy stworzymy wtasna strone WWW, a inaczej, gdy chcemy skorzystac ze
strony instytucji, w ktorej pracujemy. Gtéwnym celem strony WWW jest przekazywa-
nie informacji: dostaliémy grant, mamy nowe wyniki badan, prowadzimy rekrutacje
na stanowisko asystenta, przektadamy zajecia dla studentow, napisaliSmy ksigzke.

Nanotechnologie,

Srodowisko, ICT,
Energia, Zdrowie
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Strona internetowa swiss.opi.org.pl udostepniona przez OPI PIB osobom zainteresowanym Polsko-
Szwajcarskim Programem Badawczym

e ﬂ

Przyktad prezentacji jednego z projektéw dofinansowanych w ramach PSPB, na stronie internetowej:
www.swis.org.pl

Formuta bloga zaktada, ze dzielimy sie naszymi opiniami i publikujemy czesto. To na-
sze prywatne forum stuzgce wyrazaniu opinii. Na osobistym blogu dzielimy sie emo-
cjami i pozwalamy na to, aby czytelnicy wchodzili z nami w dyskusje. Blog moze miec
tez charakter edukacyjny i dotyczy¢ problemu, np. tego, jak skutecznie oszczedzac.
Wowczas dzielimy sie na nim wiedzg z badan, a mniej naszymi przemysleniami.

Z kolei media spotecznosciowe z punktu widzenia umieszczania naszych mate-
riatébw w sieci stuzg temu, aby zwiekszy¢ ich zasieg oddziatywania. Na Twittera czy
Facebooka wrzucamy linki do tego, co opublikowali$my na blogu czy stronie WWW.
Dlaczego? Na blogu i stronie WWW mamy wiecej miejsca na tekst. W mediach spo-
tecznosciowych poruszamy sie w limicie kilku zdan. Jesli nasz przekaz jest interesu-
jacy, uzytkownicy bedg sie nim dzieli¢ z innymi internautami, komentowac¢ infor-
macje od nas i opinie. Mozemy tez zwiekszy¢ zasieg oddziatywania i samodzielnie
wykupi¢ kampanie reklamowag, ktéra dotrze do internautéw zainteresowanych da-
nym zagadnieniem, na przyktad innowacjami czy medycyna.

Udziat w konferencjach to sposéb na dotarcie do okreslonej grupy osob, ktérg
tgczy zainteresowanie tematem konferencji. Podczas wydarzenia budujemy relacje,
a duzy udziat w prezentowaniu wynikdéw badan ma nasz wyglad i sposéb zachowa-
nia. Jesli zaintrygujemy widzow, beda szuka¢ informacji o nas w sieci - znajdg naszg
strone WWW, blog oraz profile w mediach spotecznosciowych.
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Podczas konferencji , Szczyty innowacji” spotkalismy sie z beneficjentami Polsko-Szwajcarskiego Progra-
mu Badawczego, popularyzatorami nauki i przyjaciétmi OPI PIB. Fot. Marcin Zieba

Udziat w piknikach naukowych czy festiwalach nauki to najlepsza forma
przekazu, jesli chcemy przyblizy¢ spoteczenstwu naszg dziedzine nauki. O ile pod-
czas konferencji to my jesteSmy w centrum uwagi jako prelegenci, o tyle w ramach
imprez popularyzujgcych nauke najwazniejsze sg: idea, problem naukowy i jego
zastosowanie.

Wspoétpraca z mediami daje olbrzymie mozliwosci ze wzgledu na zasieg. Pojawie-
nie sie w mediach zwiekszy liczbe czytelnikéw naszej strony WWW, bloga lub oséb
obserwujgcych nasza aktywnos$¢ w mediach spotecznosciowych.

Zastandéwmy sie wiec teraz, co chcemy osiggnac i do kogo dotrze¢, a dopiero p6z-
niej zdecydujmy sie na kanat komunikacji/srodek przekazu. W dalszej czesci podaje
wiecej praktycznych wskazéwek.

& STRONA INTERNETOWA JEDNOSTKI NAUKOWEJ

Tresci, ktore przygotowalismy (teksty, video czy grafiki), powinny przede wszyst-
kim zosta¢ opublikowane na stronie WWW naszej macierzystej jednostki. Od tego
zacznijmy. Sprawdzmy, jakie mamy mozliwosci. Zwykle obstugg strony WWW zaj-
mujg sie dziaty promocji lub marketingu, ktére chetnie przyjma materiaty.

Piknik naukowy 2015, stoisko OPI PIB. Fot. archiwum OPI PIB

Najczesciej spotykane sg dwa rozwigzania:
» pracownik dziatu odpowiada za zamieszczanie tresci wedtug ogdlnych wy-
tycznych od szefa dziaty,
» naukowcy majg mozliwos¢ samodzielnego uzupetniania podstron swoich
instytutdw, katedr czy zaktaddw, a czasem nawet mogg tworzy¢ swoje pod-
strony-wizytowki.

- -
i

Co roku OPI PIB spotyka sie z mtodszymi i starszymi pasjonatami nauki podczas Pikniku Naukowego na
Stadionie Narodowym w Warszawie; tu w 2016 r. Na stoisku sq obecni naukowcy realizujqcy projekty
w ramach PSPB - tu z Uniwersytetu Gdariskiego. Fot. archiwum OPI PIB
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Zanim zdecydujemy sie, czy inwestowac czas i pienigdze w tworzenie wtasnej stro-
ny internetowej, najlepiej wykorzysta¢ wszystkie mozliwosci, jakie daje nam organi-
zacja, w ktorej pracujemy.

¢ WLASNA STRONA INTERNETOWA

Z moich doswiadczen wynika, ze naukowcy decydujg sie na stworzenie wtasnej stro-
ny WWW przede wszystkim po to, aby zaprezentowac zesp6t badawczy. Potrzebujg
tego szczegOlnie wtedy, gdy w jego sktad wchodzg uczeni z réznych organizaciji.

Przyktady stron zespotéw badawczych:
»  www.jemielitygroup.pl
»  www.remedy.edu.pl
»  www.potraumie.pl
»  www.hiperseksualnosc.edu.pl

Strona zespotu jest wizytowka w sieci (to miejsce na biogramy, zdjecia i liste osia-
gnie¢: publikacji naukowych, grantow czy wystgpien konferencyjnych), a przy okazji
stwarza przestrzen do prezentacji problemoéw badawczych i wynikow przeprowa-
dzonych prac. To rowniez czesto tablica ogtoszen, ktéra daje naukowcom mozli-
wos¢ poinformowania o organizowanym seminarium czy konferencji, ale tez rekru-
tacji do zespotu badawczego.

Coraz czesciej zdarza sie, ze naukowcy tworzg strony internetowe poswiecone swo-
im indywidualnym osiggnieciom, ktdre stuzg tez kontaktom ze studentami. Jest to
Swiadomy zabieg budowania wizerunku w sieci, przynoszacy wiele korzysci. To cze-
sto przepustka dla naukowca, ktéry jest zainteresowany wspotpracg ze Swiatem
pozanaukowym, do wspotpracy z mediami, organizacjami pozarzagdowymi lub biz-
nesem. A to gtdwnie dlatego, ze zwykle na stronie podany jest bezposredni kontakt
do badacza, ktory czesto trudno znalez¢ na stronie WWW na przyktad uczelni.

Przyktadowe strony naukowcow:

» dr hab. Piotr Drzewiecki, Uniwersytet Kardynata Stefana Wyszynskiego,
www.presscafe.eu

» dr hab. Karol Marek Klimczak, Uniwersytet w Nawarze,
www.kmklimczak.edu.pl

» prof. Grzegorz Mazurek, Akademia Leona Kozminskiego,
www.grzegorzmazurek.pl

» prof. dr hab. Tadeusz Tomaszewski, Uniwersytet Warszawski,
www.tadeusztomaszewski.edu.pl

» dr hab. Maciej Witek, Uniwersytet Szczecinski,
www.kognitywistyka.usz.edu.pl/mwitek

Trzecia sytuacja, w ktorej naukowcy tworzg strony internetowe, wigze sie ze wspot-
praca z biznesem. Wéwczas strona jest im potrzebna, aby zaprezentowac produkt.

Przyktadowe strony naukowcéw, ktorzy realizujg projekty z biznesem:

» Apeiron Synthe, www.apeiron-synthesis.com
» ENT, www.ent-epitaxy.com

» Eton Group, www.etongroup.eu

» Napiferyn Biotech, www.napiferyn.pl

» Saule Technologies,www.sauletech.com

Pytania, na ktére warto odpowiedzie¢ przed rozpoczeciem pracy nad strong
WWW:

» Czego ma dotyczy¢ strona WWW - prezentowac problem, zesp6t badawczy
czy sylwetke naukowca?

» Kto jest odbiorca strony WWW?

» Jaki zasieg ma miec strona - krajowy czy miedzynarodowy?

» Jakie wersje jezykowe ma miec strona?

» Co jest celem strony WWW - popularyzacja osiggnie¢ naukowych, a moze
edukacja grupy docelowej lub rekrutacja nowych wspotpracownikéw?

» Co szczegolnie powinno zosta¢ wyeksponowane na stronie WWW?

» Jakie rodzaje tresci bedg prezentowane na stronie WWW - teksty, video,
grafiki, zdjecia?

» Jakie funkcjonalnosci ma miec strona - zapis na newsletter, a moze testy do
wypetnienia dla uczestnikéw badania?

» Czy projekt graficzny strony powinien nawigzywac¢ do grafiki strony interne-
towej uczelni lub instytutu, w ktérym pracujemy?

» Czy strona WWW ma zawiera¢ logo uczelni lub instytutu?

» Jakie zaktadki majg by¢ w menu i podmenu strony WWW?
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Przyktadowe narzedzia do samodzielnego tworzenia stron internetowych:

» Dudamobile.com - www.dudamobile.com
»  Weebly.com - www.weebly.com

»  Wix.com - www.wix.com

» Wordpress.com - www.wordpress.com

Zanim rozpoczniemy prace nad strong WWW, nalezy wykupi¢ domene, czyli adres
strony WWW. Domene mozna kupic¢ z posrednictwem takich stron, jak:

» Aftermarket.pl - www.aftermarket.pl
» Domeny.pl - www.domeny.pl

» Home.pl - www.home.pl

» Nazwa.pl - www.nazwa.pl

A do domeny potrzebujemy jeszcze serwer, ktéry mozna kupi¢ na przyktad tu:

» Futurehost.pl - www.futurehost.pl
» JCHost.pl - www.jchost.pl
» Zenbox.pl - www.zenbox.pl

Domena jest jak kod pocztowy, a serwer jak budynek. Jeden kod mozna przypisac
do kilku budynkoéw.

¢ TWORZENIE STRON INTERNETOWYCH

» Najpierw logo, potem projekt strony WWW - jesli joko zespdt badaczy
chcemy miec logotyp, nalezy zleci¢ jego opracowanie grafikowi, zanim
rozpoczniemy prace nad strong WWW.

» Najpierw regulacje uczelni czy instytutu - niektdre uczelnie regulujq to, czy
i jak pracownicy naukowi mogq budowac swoje strony internetowe. War-
to to sprawdzic, zanim okaze sie, ze uczelnia odmdwi nam pomocy przy
promogji linku do strony WWW, ktérq wtasnie samodzielnie postawilismy.

¢ BLOG

Blog pozwala naukowcom na to, aby w dowolnym momencie opisa¢ wyniki swoich
badan lub skomentowac biezgce wydarzenia w kraju czy za granica.

Blog mozna zatozy¢ za pomocg istniejacych juz w sieci platform blogowych, dota-
czajac do spotecznosci blogerdw lub platformy blogowej tworzonej przez uczelnie.

Przyktadowe platformy do stawiania bloga:
» Blog.pl, www.blog.pl
» Blogger.com, www.blogger.com
» Bloog.pl, www.bloog.pl
» Blox.pl, www.blox.pl
» Wordpress.com, www.wordpress.com

Przyktadowe blogi naukowe:

» Dolinabiotechnologiczna.pl, www.dolinabiotechnologiczna.pl
» Endokrynologia, www.blog.endokrynologia.net

» Mikroby, www.mikroby.blox.pl/html

» Nauka o klimacie, www.naukaoklimacie.pl

» Nic prostszego, www.nicprostszego.wordpress.com

» Piekno neurobiologii, www.vetulani.wordpress.com

Odpowiednio oswietlona i sfotografowana aparatura badawcza budzi zaciekawienie niejednego czytel-
nika bloga lub strony WWW. Fot. Marcin Zieba
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» Polska oszczedza, www.polskaoszczedza.edu.pl
» Profesorskie gadanie, www.czachorowski.blox.pl

Wiasny blog wymaga systematycznosci i konsekwencji. W pracy naukowca mato
jest zwykle czasu na to, aby regularnie pisa¢ krétkie teksty o swojej pracy dla czy-
telnikdbw spoza swiata nauki. Dlatego warto skorzysta¢ z mozliwosci, jakie dajg in-
stytuty i uczelnie.

Platformy blogowe uczelni:

»  AGH, www.agh.edu.pl/nauka

» Politechnika Poznanska, www.naukaipostep.pl

» Politechnika Warszawska, www.eksperci.pw.edu.pl/Blogi

» Uniwersytet £6dzki, www.powykladzie.uni.lodz.pl

» Uniwersytet Kazimierza Wielkiego w Bydgoszczy,
www.ukw.edu.pl/jednostka/centrum_kreatywnosci/blogi

» Uniwersytet Szczecinski, www.etykapraktyczna.pl/blog.html

» Uniwersytet Slaski, www.ekskursja.us.edu.pl,
www.przystaneknauka.us.edu.pl

» Wydziat Biologii i Biotechnologii UWM, www.biologiaolsztyn.blogspot.com

¢ JAK PISAC BLOG NAUKOWY?

Zanim zdecydujesz sie na ten krok, odpowiedz sobie na kilka kluczowych pytan,
dzieki ktérym Twdj naukowy blog pomoze w realizacji konkretnych celéw.

O czym piszesz?

To podstawowe pytanie, ktore powinienes sobie zada¢, zanim zatozysz blog. O czym
bedziesz tu pisat? O swoich badaniach czy o doniesieniach z wybranej dyscypliny
naukowej? A moze chcesz z perspektywy naukowej komentowac biezgce wydarze-
nia w kraju?

Do kogo piszesz?

Kto bedzie odbiorcg Twoich tresci? Naukowcy specjalizujgcy sie w tej samej dziedzi-
nie co Ty? Potencjalni wspétpracownicy przy nowych projektach naukowych? Insty-
tucje i firmy? Zwykli ludzie interesujacy sie naukg?

Jak zaprezentujesz wiedze?

Na co postawisz w swoim blogu - na teksty, filmy video czy grafiki i zdjecia? W jakich
proporcjach bedziesz ich uzywat? Na jakiej platformie umiescisz blog? Przemysl to,
aby Twoja koncepcja byta jasna i spdjna.

PAMIETAJ

»  Pisz nagtéwki.

» Podawaj linki do Zrédet.

»  Wrzucaj wpisy blogowe na swoje media spotecznosciowe.

» Dbaj o systematyczne wpisy.

» Korzystaj z grafik i zdjec z sieci na licencji Creative Commons (CC)
lub dostepnych bezptatnie w domenie publicznej.

»  WyraZnie zaznaczaj swoje opinie.

» Pisz tak, by to, o czym piszesz, byto zrozumiate.

» Jasno okres| swojg polityke wobec publikowania komentarzy - czy ewen-
tualnie bedziesz interweniowat po zamieszczeniu ich na blogu, czy naj-
pierw je przeczytasz, a potem dopiero pokazesz czytelnikom?

Zaletg Internetu jest nielimitowana przestrzen, ale nie wpadnij w putapke pisania
rozwlektych postéw. Po pierwsze - szybko stracisz zapat do pisania tak dtugich tek-
stéw. Po drugie - kto to bedzie czytat?

Wielu naukowcéw zastanawia sie, czy warto angazowac swéj czas w pisanie
bloga. Z pewnoscia jest to projekt, ktory wymaga konsekwencji. Jesli wiesz, ze
nie bedziesz w stanie przygotowywa¢ wpiséw regularnie (np. raz w tygodniu
czy miesigcu), lepiej zostaw te decyzje na pézniej.

Czym sie rézni strona WWW od bloga?

Coraz czesciej granica sie zaciera. Generalnie na blogu publikujemy nasze opinie.
Na stronie internetowej umieszczamy pakiet informacji o naszych dziataniach, opis
sylwetki i instytucji, w ktérej pracujemy. Jesli nie mamy czasu na opracowywanie
naszych komentarzy do otaczajgcego Swiata, to lepiej przygotowac strone WWW,
ktéra bedzie wizytdwka (nie bedzie wymagata czestych aktualizacji).



Jak promowac¢ nauke?

Jak promowa¢é nauke? Q

4 MEDIA SPOLECZNOSCIOWE

Facebook, Twitter, YouTube, LinkedIn to tylko przyktady serwiséw spotecznoscio-
wych, za pomoca ktérych mozemy docierac¢ z wiedza naukowa do odbiorcéw spoza
Swiata nauki. Majg swoje minusy, jednak nie warto z nich rezygnowac, jesli chcesz
bez kosztow i samodzielnie dotrze¢ do mitosnikéw nauki, dziennikarzy czy partne-
réw biznesowych i sponsoréw.

Nalezy pamieta¢, ze serwisy spotecznosciowe sg tylko narzedziem, ktére mozna
dobrze lub Zle wykorzystywac. Jesli nie jesteSmy przekonani, nie rébmy tego na
site tylko dlatego, ze teraz wszyscy majg konto w mediach spotecznosciowych. Jesli
mamy zawodowo znalez¢ czas, z ktérym i tak jest krucho, na Facebooka czy Twitte-
ra, zrobmy to porzadnie i w konkretnym celu.

Co umieszcza¢ w mediach spotecznosciowych?

Opowiadaj o tym, co robisz i kim jestes, nie tylko jako naukowiec. Pokaz swoje osig-
gniecia i siebie, takze troche prywatnie. Zeby internauci zobaczyli Cie nie tylko w roli
badacza, ale tez zwyktego cztowieka. tatwiej wtedy polubig i chetniej bedg $ledzili.

n
-

.

Jak wyglgda praca naukowca ,,od kuchni” pokazuje pracownik Instytutu Chemii Fizycznej Polskiej Aka-
demii Nauk. Fot. Marcin Zieba

A przede wszystkim wrzucaj:

» linki do Twoich tekstow ze strony WWW czy bloga,

» linki do wydarzen, w ktorych bierzesz udziat,

» linki do wywiaddéw z Tobg lub artykutéw z Twoimi opiniami,

» linki do artykutéw na temat, ktory jest zwigzany z Twojg specjalizacja,
» odnosniki do wpisdw Twoich kolegow po fachu.

Nie ma sensu zaktada¢ kont w zbyt wielu portalach, bo najprawdopodobniej nie be-
dziesz miat czasu zajmowac sie nimi porzadnie. A z ,martwego” profilu nie ma zad-
nych korzysci, mogg by¢ tylko szkody. Wybierz jeden portal i sie na nim skoncentru;.

Jakich zasad przestrzega¢ w mediach spotecznosciowych?

» Pisz jak najprosciej, zwieZle i unikaj mato komunikatywnych stéw, jesli moz-
na je zastapic bardziej zrozumiatymi.

» Zanim opublikujesz post, sformutuj go w pliku tekstowym, dzieki czemu wy-
tapiesz literéwki.

» Nie uzywaj zbyt formalnego jezyka, media spotecznosciowe sg bezposrednie.

» Pamietaj, ze Twoje stowa mogg pdjs¢ w Swiat, na Twitterze, Facebooku
zawsze piszesz publicznie.

» Do wpiséw dotaczaj zdjecia i filmy, internauci lubig multimedia.

» Staraj sie odpowiada¢ na wszystkie komentarze i wiadomosci i rob to moz-
liwie szybko.

» Uzywaj hashtagéw (szczegdlnie na Twitterze), media spoteczno$ciowe opie-
rajg sie na nich, # z hastem tworzga hiperlink, ktory tgczy Twéj post z wpi